{1 La difusion del evento

En fechas previas desde 10 dias antes se realiza una intensa camparia
de comunicacién y publicidad en diferentes medios como, entre otros,
radio, televison, prensa, autobuses, internet , etc.
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Son medios oficiales en radio la cadena SER con su red de emisoras
(Cadena 40, Dial, M80), en TV Localia, en prensa gratuita el diario 20
minutos, en internet Atrea y Llavetex, y en cada ciudad un periédico
de pago de maxima difusion.
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Hay una web www.inmopoli.com
del evento con las empresas
participantes y sus productos
inmobiliarios. La web, se difundira
en la publicidad de radio, medios
escritos y otros soportes.

Habra un catalogo que se
encartara en un periédico
de maxima difusion,
aproximadamente de 7 a 10
dias antes de la celebracion. Asi
mismo se entregara en mano a los
visitantes, constara de.

1° Informacién del evento,L
Expositores y Plano

2° Ficha informativa de cada
una de las promociones.

ﬂ Emplazamiento centros Comerciales
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* Horario.-

Viernes, Sabado y Domingo de 10 a 20 horas,
o Jueves, Viernes y Sabado de 10 a 20 horas.

m * Entrada.-
Gratuita

* Asesores.-
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CONSULTORES INMOBILIARIOS ASESORAMIENTO INMOBIIARIG

*Organizacién y gestion.-

marketing inmobiliario

* Expositores en ediciones anteriores de [NVIOPOLI

®pancaja  CiyisA g edwal = i~

habitat 0 toscrvnd bogares

o e METEY )i soLERFUTRE Suir

FIR
PROMOTORA NMOSLARA MURCIA PUCHADES

HOGAR Y JARDIN
M.,,.,,,lfﬂ‘m"hoi Wrecoia - HEI M vemovacesa
Eoncisa ey
= 58 &= PREMIER
[

* Datos de contacto para informacion.-
-
Teléfono.- 902 220 320 Fax.- 963 423 725

N

\Email.- info@inmopoli.com Web.-www.inmopoli.com)

INMOPOLI Tour

Centros Comenrciales

\VValencia 09

INMOVAC

Feria inmobiliaria vacacional
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E * Nombre del Evento.- INVIOPOL| Toup CC
Feria Inmobiliaria de 12 Residencia
“Vivienda nueva de Valencia, area metropolitana y provincia

n * Tipologia del Expositor.-
Promotor inmobiliario de calidad y con gran cantidad de producto

* Nimero de Empresas Expositoras.-
Hasta un maximo de 25 seleccionados

. * Producto inmobiliario a exhibir.-

INMOPOLI

Vivienda nueva de 12 Residencia (Libre y VPO)

- Tipologia diversa (Piso, Apartamento, adosado, unifamiliar, etc)
- Area geogréfica;

- Valencia, area metropolitana y provincia.
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- Area geogréfica
- Castellon: desde Vinaroz hasta Almenara ouwned . _rusgue “=ihea

® Cocentaina. o Teulada
o, o 2 horara

- Valencia: desde Canet hasta Oliva ) it o g 80
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- Alicante: desde Denia hasta Vila Joiosa wye.  cgem™

- Interior de las tres provincias de la

Orihuela. .Ommsla
Comunidad Valenciana, Teruel y otros = ™™™

orreviela
m * Plblico objetivo.-
- El espectro social, econémico, sexo y de edad sera amplio

- Valencia, area metropolitana y provincia.
- Areas interesadas en producto vacacional.

(JLa Férmula
INMOPOLI

la mejor medicina para mejorar
las ventas inmobiliarias

iNueva férmula perfeccionada!

jAhora con un original formato!
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Frecuencia
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-Programacién de 12 eventos en 2009 (Enero a Diciembre).
-Frecuencia de cada 3/4 semanas.
-Contratacién en dosis de 1, 3, 6, 9 6 12 eventos.

) El recinto

A la entrada habra azafatas que atenderan a los visitantes,
entregandoles el catalogo, e instruyéndoles para que cumplimenten
el formulario para participar en sorteos diferentes.

El espacio estd ambientado y decorado, para crear un entorno
adecuado. Se dispondréa de los pasillos oportunos para que los
visitantes puedan transitar facilmente.

Se posibilitan espacios con mesas y sillas, infografias, etc., con una
superficie de 6'25, 8'75, 12'5 m2.

(] Los expositores

Los expositores presentan su producto y realizan las ventas
durante un fin de semana largo (de viernes a domingo, o de
jueves a sabado), segun centro comercial y fechas.

Los expositores podran entregar a las personas que atiendan
articulos de merchandising.

Durante el evento podran tener precios y ofertas promocionales,
con el fin de incentivar a los compradores que hayan acudido.

[I] Los visitantes

Los visitantes podran cumplimentar un formulario por internet o
soporte papel, en el que ademas de sus datos personales,
reflejaran el tipo de producto inmobiliario en que estan interesados,
en que zona y una idea de precio.

Dicho formulario dispondra de dos partes, una para efectos
estadisticos y otra para participar en un sorteo .

Asi mismo estos datos serviran como informacién de la demanda
por parte de los compradores, con el fin de poder facilitarla al
expositor y para agilizar el proceso de acercamiento entre
compradores y vendedores.



